
始于情怀
匠筑幸福人居

绿城发迹于杭州，创立后仅隔4年，成立了杭州外

的第一家项目公司———舟山绿城。

在很长一段时间，舟山与杭州公司并称绿城的双

子星。绿城在杭州的经典项目，大多能在舟山找到相

似的身影。

这是因为，舟山是绿城创始人宋卫平的第二故

乡。他的青春岁月，爱情与友情，都与舟山有关。绿城

诸多元老级人物，也都来自舟山。绿城对舟山的感情，

自不待言。

桂花与月亮是绿城的 LOGO，同样与舟山有着渊

源。宋卫平还在舟山工作时，闻到了窗外桂花的芳香，

说了一句意味深长的话：“花香是有形状的。”从这一

点宋卫平联想到人们对美好生活的向往和追求。绿城

创建后，桂花就成了绿城的一个情结和境界，渴望自

己所创造的作品，就像那百年桂花树一样，香满城市、

泽被人间。

因此，绿城诞生了许多与“花”有关的产品，笃信

品质为王，赢得了广泛赞誉和良好口碑。某种程度上，

舟山人是幸运的，因为有了绿城，他们享受到的居住

品质，几乎与杭州人同步。

啼声初试，舟山绿城即以一流的品质感令人印象

深刻。第一个项目，丁香绿苑荣获浙江省“钱江杯”优

质工程奖；2005年开盘的桂花城，规划方案经过2年十

几轮修改，首开房源几个小时内就被抢购一空，有些

客户特地从岱山、嵊泗赶来。

之后，舟山绿城精品频出，成为了舟山人眼中“品

质楼盘的代名词”，每每新品问世，都蕴藏着无数人的

期待和信任，每年市场占有率稳居舟山房企前列。

与此同时，绿城集团一路攻城略地，项目遍及200

余座城市，迅速跻身中国房地产百强企业综合实力

TOP10。集团的强大，亦是舟山绿城坚守理想、稳步发

展的底气。

品质为先
成就非凡业绩

有这样一组数据：2022年1～9月，舟山绿城累计

销售22.5亿元。24年来，舟山绿城业主已超2万户，市

场占有率与业主复购率持续居舟山房企前列。

又有一份报告，仿佛在解答上述成绩的由来：中

指研究院发布《2022中国房地产顾客满意度调查报

告》，舟山绿城拿下舟山城市总体满意度、总体忠诚度

双第一。

客户满意了，销售自然顺畅。而满意度的背后，是

舟山绿城强大的产品力和服务力。

舟山绿城相信，做好产品没有捷径可走，就是用

成本和心血堆出来的。一方面，推行高标准的工程建

设体系，以真材实料打造良心工程，另一方面在项目

设计初期或建设过程中，听取业主意见，邀请业主参

与质量监督，与业主共建美好家园。

去年底，一则好消息振奋舟山房地产业：绿城银

杏园荣获2020～2021年度中国建设工程鲁班奖。鲁班

奖是中国建筑行业工程质量最高荣誉，一个房地产项

目能够获此殊荣，非常不易。这也再次论证舟山绿城

把品质视为“一号工程”的决心。

将这份决心贯穿始终，持续刷新的荣誉，成为舟

山绿城发展路上的一个个生动注脚。翻开舟山绿城24

年来的高分成绩单，玉兰花园、玫瑰园、桂花城、百合

公寓等精品项目层出不穷，屡次获得鲁班奖、广厦奖、

钱江杯、海山杯等质量奖项。

品质，来源于工程质量，也发力于服务质量。不只

是“造房子”更为业主“造生活”，对于“理想生活综合服

务商”舟山绿城来说，项目交付后是真正服务的开始。

从畅游夏日的“海豚计划”、关注老年生活的“红叶

行动”，到家人欢聚的邻里节，舟山绿城持续以丰富的

特色园区活动，使邻里关系变得亲密自然，为生活注入

活力。各大项目还因地制宜开展活动，其中，如心小镇

的小镇元宵节、小镇音乐节、小镇运动会3大节庆IP，不

仅丰富了业主生活，更发展成为城市级节庆活动。

服务力迭新不止，舟山绿城一直在路上。绿城项目

均有中国物业服务满意度稳居前列的绿城物业加持，

推行“9653”服务体系，包括老人、儿童、家庭等全套生

活服务，满足各年龄段的业主需求。近年来，还升阶了

生活服务体系———绿城5G“心”服务，围绕房屋维修、智

慧物业、生活配套、园区空间、邻里社群5大维度，升级

人居体验。

在波诡云谲的房地产行业里，初心不改，追逐品

质，舟山绿城终获成功，屡创佳绩。

缔造美好
服务城市发展

规则的城市界面里，美好的作品往往以被欣赏的

姿态，放大至夸张的局部映射在视觉中。

晴好的日子，行进在定海阳光路，路旁数幢“高颜

值”的崭新建筑迅速侵入视线，瞬间的惊艳，忍不住让

人多看几眼，怦然心动。左侧小区的“高级灰”建筑外

立面，在阳光下折射出一种灵动而质感的气质，右侧

小区建筑的极简主义“高级灰”外立面，犹如站立的

“镜面泳池”……去年高品质交付的兰园和沁润公寓，

再次刷新了人们对舟山绿城的认知，刷新了对美好人

居的想象，成为城市新的靓丽风景线。

交付即见美好，是舟山绿城兑现承诺，无愧于2万

多户舟山业主的责任。

永不自满，追求更高水准的产品，焕新城市封面，

则是舟山绿城服务城市发展的担当。

从最早的桂花式，丹桂园、桂花城，到法式多层，

香枫园、玫瑰园南区，到二代高层，玉兰花园，再到现

代高层，留香园、柳岸晓风花园、凌波秋月，舟山绿城

不断调整定位，以一个个极具创造力、生长力、变革力

的锋芒作品，不断契合城市发展需求。

事实上，仔细看向舟山绿城产品打造的逻辑，不

仅仅是景观园林提升、外立面品质打造等肉眼可见的

外在美感，更在于以人为本，全方位满足不同人群的

生活理想。

如心小镇，浙江省首批未来社区，用14年的探索与

实践，满足业主高品质的物质和精神生活需求，书写理

想小镇的样板；凌波秋月，作为舟山绿城挑战高端极限

之作，被宋卫平寄予厚望：“要给整个绿城80%以上的现

代建筑做标杆。”该项目位居今年新城住宅成交套数第

一（据舟山市透明售房网，截至发稿前）；春来晓园，主打

“小而精”的现代轻奢风，最小户型45平方米，位居今年

定海住宅成交套数第一（据舟山市透明售房网，截至发

稿前）。

跳出服务自身业主，舟山绿城作为一家具有强烈

社会责任感的企业，不断拓展公共物业版图，为当地经

济发展做贡献，造福更多人。建设舟山朱家尖绿城威斯

汀度假酒店、舟山喜来登绿城酒店等星级酒店，创办舟

山绿城育华学校，打造舟山最大的摩天轮，开发如心广

场等区域商业中心，今年开工建设绿城医院……助力

旅游、教育、医疗、商业等领域高质量发展，是舟山绿城

回馈社会的方式。

舟山绿城做贡献的方式很“绿城”，就和造房子一

样，要做就要做好，全力以赴。

再回味，“理想生活综合服务商”，更多的是一种责

任与担当，舟山绿城愿为城市建设赋能添彩，为更多人

的美好生活尽自己的一份力量，即便你不是绿城的业

主。

理想不改
耕耘步履不停

1年时间，房地产市场便已风云变幻，更何况是24

年。作为24年来累计拿地最多的品牌房企，舟山绿城

即便面对近几年疫情下的复杂经济形势，依然保持稳

定拿地。

2021年，先后摘得定海DH-34-05-07、16、18、20地

块和新城LC-10-01-09地块。今年，再获新城CZ-b-12a、

CZ-b-12b、CZ-b-12c地块。舟山绿城积极的拿地态度

背后，有着愿与舟山城市共成长的决心，有着为舟山

人居持续立新的恒心。

“不管怎样的市场条件下，人居都有持续改善的需

求。如果只强调利润，市场条件好就拿地，不好就不拿，

那是单纯开发商的思维模式。我们绿城有着‘城市耕耘

者’的义务，去推陈出新，满足不同时代的人居需求。”舟

山绿城相关负责人说。

城市深耕的决心，人居立新的恒心，精益求精的匠心，

赢得了舟山市场的倾心。“圈粉”无数的舟山绿城，市场占

有率稳居前列。这也强化了其从深耕到精耕的信心。

从深耕到精耕的信心，还来自于对城市发展的看

好。24年来，舟山绿城见证了舟山发展的壮阔气象：从大

桥时代，到新区时代，到自贸区时代，再到建设现代海洋

城市的新征程，舟山实现了爆发式、跨越式发展，“十三

五”GDP增速领跑全省。

由此，在这场长达24年的长跑中，舟山绿城与舟山

城市双向奔赴，共同成长。

与舟山共生长，见证它的过去，参与它的当下，也将遇

见它的未来。坚持品质为先的舟山绿城，将赓续美好，在与

城市的同生共荣中，让理想主义基因生生不息。

理想之路，素履以往。未来，人们必将与更好的舟

山绿城相遇，奔赴更美好的生活。
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回望24年 舟山绿城的理想之路

从深耕到精耕 做城市美好生活的躬耕者
□记者 沈晏

24年，于一座城市，足以发生天翻地覆的变化。于舟山绿城，则是对理想的回望。
当一些房企还在利润与周转速度之间摇摆不定时，舟山绿城自创立伊始便把品质奉为信仰，以“城市耕耘者”的姿态，为社会发展注入蓬勃力量，深刻影响着

岛城人居的审美品味，以及不同时期对理想生活的定义，进而改变舟山人的生活状态。
回望，是为更好前行。走过24年的舟山绿城，积蓄成势，为下一个征程翻开新篇。
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